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Тел. (код 35136) 7-13-03

Ваш бизнес не развивается?

Нужны новые идеи?




Затраченные усилия не приносят отдачи?

Раздражают конкуренты?

Есть проблемы со сбытом?





Предлагаем разработку маркетинговой стратегии.

Большинство предприятий до сих пор не имеет ясной маркетинговой стратегии.  80% рекламодателей сегодня принимают решение об использовании той или иной формы рекламы стихийно. Мониторинг и анализ рынка проводится редко и недостаточно объективно.  

Одни руководители пытаются сэкономить, поручая исследования рынка своим маркетинговым службам. В результате, исследования нередко носят субъективный характер. Отсюда неверно выбранная стратегия и, как следствие, неэффективная реклама. 
Другие руководители недостаточно обеспокоены наличием маркетинговой стратегии вообще. Но не возможно сначала пустить поезд, а потом проложить рельсы; проплыть сотни миль, а потом думать о правильности выбранного курса. Великие полководцы сначала тщательно планируют сражение, определяют военную стратегию, и лишь потом, ведут свои войска на поле битвы. Так же должно быть и в бизнесе при разработке маркетинговой или рекламной кампании. 

Ошибочно полагать, что стратегия и маркетинг – это удел крупного бизнеса. Каждый, кто заинтересован в привлечении новых покупателей и заказчиков, видит в рекламе инструмент для развития своего бизнеса. И чем больше у Вас конкурентов, тем совершенней должна быть Ваша стратегия. Она позволит более точно определить содержание и форму необходимой для Вашего бизнеса рекламы, рекламы максимально целенаправленно и эмоционально воздействующей на потребителя. 

Обратите внимание на крупные торговые компании лидеры своего рынка. Каждая из них стремится максимально удовлетворить потребности покупателей. Они не жалеют средств на организацию и проведение рекламных и PR-кампаний. Почему? Да потому, что однажды в самом начале своего пути к успеху, они осознали значимость маркетинга и эффективной рекламы для своего бизнеса. И теперь этому пути неукоснительно следуют.

Любая рекламная кампания должна быть тщательно спланирована, любая реклама -  обоснованна. Ключ к этому – маркетинговые исследования, мониторинг рынка. Цель  маркетингового исследования – определить потребности покупателей, выявить мотивы, побуждающие их к приобретению Вашей продукции или продукции Ваших конкурентов. Оправдываются ли ожидания покупателей относительно приобретаемой у Вас продукции? Если нет то, что необходимо сделать, чтобы эти надежды оправдались? Ответы на эти вопросы помогут определить Вашу маркетинговую стратегию. 

Точно выстроенная маркетинговая стратегия повысит эффективность рекламы. А эффективная реклама поможет достичь успеха.

Маркетинговая стратегия – ключ к успеху Вашего бизнеса!

